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UVOD: GODISNJE IZDANJE BILTENA 3M - 2010.

Pred vama se nalazi godiSnje izdanje 3M Magazina koje u sebi sadrzi sve analize medi-
ja koje su objavljene u on-line izdanjima biltena tokom godine.

Fokus analiza smo posvetile temama koje su bile najinteresantnije, najzastupljenije ili
sa druge strane najznacajnije za analizu polozaja i slike zena u medijima.

Bilteni pored kvalitativnih analiza, obuhvataju i kvalitativna istrazivanja, kao i pregled
vesti objavljenih u datom periodu u Stampanim medijma.

U ovoj 2010. godini, svega 4,7% od ukupnog broja izdvojenih ¢lanaka je posveceno akti-
vizmu, radu Zenskih NVO kao i drugim udruZenjima i organizacijama koji se bave pitaniji-
ma ljudskih prava. S toga, vesti koje posebno izdvajamo u biltenima su veéinom one

koje se bave ovim temama.

2009:

Magazin 3M br. 04
Oktobar - Decembar 2009
- ZENE | SVETSKA
EKONOMSKA KRIZA

Magazin 3M br. 03
Jul - Septembar 2009
- BLEGRADE PRIDE

Magazin 3M br. 02
April-Jun 2009
- MALOLETNICKO NASILJE

Magazin 3M br. 01
Januar-Mart 2009
- DAN ZENA - 8. MART

STA NAM JE CILJ?

Fokusirajuci se na prakse predstavljanja rodnih
uloga i odnosa u Stampanim medijima, namera
nam je da osvetlimo njihovu povezanost sa

drustvenom strukturom i drustvenim promena-
ma. Zelimo i da svima koji su zainteresovani za

CIME SE BAVIMO?

INDOK centar se ve¢ deset godina u kontinuite-
tu bavi monitoringom Stampanih medija, prateci
u proseku 4-5 najtiraznijih dnevnih novina i dva
nedeljna izdanja. GodiSnje se obradi viSe od pet
hiljada ¢lanaka koji se ticu Zena u svim oblasti-

KAKO TO RADIMO?

Na osnovu prikupljenog materijala, rade se
kvalitativne i kvantitativne analize sadrzaja
medija, koje pokazuje ne samo koliko, vec i
kako se piSe o Zenama. Na tromesec¢nom nivou,

STA POSTIZEMO?

lako su promene u izveStavanju suptilne i slabo
uocljive na tromesec¢nom nivou, ovakva arhiva
predstavlja koristan materijal za dalja istraziva-

pitanja rodne ravnopravnosti i Zenska ljudska
prava, omoguéimo uvid u taktike i strategije
konstruisanja slike Zene u medijima, kao i pos-
ledice koje to ima.

ma: politici, ekonomiji, kulturi i obrazovanju,
medijima, sportu. To takode podrazumeva tek-
stove o nasilju nad Zenama, zdravlju Zena, akti-
vnostima Zenskih nevladinih organizacija.

pratimo dnevnike Blic, Novosti, Politiku, Danas,
Glas javnosti, Dnevnik, Gradanski list, Press,
kao i nedeljnike Vreme i NIN.

nja ovih pitanja i njihovo sagledavanje u istorij-
skoj perspektivi.
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Magazin 3M br. 05
Januvar - Mart 2010
- DAN ZENA - 8. MART

UVvoD: (39-20) X 0.368 + 20

Tamara Skrozza
Ba$ na Dan Zena, jedan od najtiraznijih dnevnih listova u Srbiji ponudio je svojim
Citateljkama matemati¢ku formulu za apsolutnu Zensku srecu, blagostanje i procvat.

U slucaju da su cenjene Citatelj- * Pod broj 1, éitateljka bi treba- * U getvrtom delu ove radunalj-
ke veé bezuspesno pokusale lo da izabere kada bi najranije ke, dobijeni rezultat sabira se
sve - i tarot, i astrologiju, i feng htela da "uplovi u braéne sa godinama koje su oznace-
Sui, i ishranu po krvnim grupa- vode" - predlog je da navede ne kao najranije doba za

ma, i testove na intoleranciju "39 godina". udaju.

hrane, i amajlije - u pomo¢ su
im pritekli matematicari sa

Drugi korak jeste da izabere Konac¢no, dobijaju se "idealne

e H———— kada bi najranije htela da se godine za ulazak u brak": u
statistiku iz Novog Juznog Velsa uda - recimo "20 godina" sluéaju predlozenih "39 godi-
’ na"i"20 godina", to je uzrast

Oni im nude, a ugledni dnevni Kao treCi korak, od prvog

list prenosi, radunicu koja za broja trebalo bi oduzeti drugi, od 27 godina.
rezultat daje "najbolje vreme za a rezultat zatim pomnoZiti sa
udaju". 0.368.

Glavne funkcije medija jesu informativna, edukativna i zabavna. Kada su u pitanju Zene i nacin
izveStavanja o Zenama i za Zene, mediji podjednako greSe u svim tim segmentima: u informativ-
nim sadrzajima Zene ne postoje, u edukativnim uglavnom nema nic¢ega Sto bi ih se posebno ti-
calo kao Zena, a u zabavnim su predmet sprdnje ili stupidnih testova. Ovaj gorepomenuti
svakako je stupidan - otprilike u rangu onih "IzraGunajte dan svoje smrti" (a ima i takvih).

Zasto je ovaj test-raCunica namenjen zenama? Zasto ista stvar nije ponudena i muskarcima? Na
prvi pogled, reklo bi se da je u pitanju samo zabava - Sto bismo sad cepidlacili, kada ovo niko ne
shvata ozbiljno? Medutim, upravo ovakvim sadrzajima mediji uticu na javno mnjenje, koje je
inaCe vecinski opredeljeno u pravcu tradicionalnog modela Zivljenja po kojem je za Zenu na-
jvaznija porodica, koja bez braka (opet po tom tradicionalnom modelu) nikako ne ide.

Dalje, zasto bi Zene uopste racunale kada je dobar trenutak za udaju? Zasto je to i da li je uopste
vazno? U ovom slucaju, opet je na delu insistiranje na tradicionalnim modelima. Vazno je da
izracunas$ kada ¢es$ se udati, zato Sto: 1) vreme ti prolazi, 2) uskoro e stiéi i "zadnji voz", 3) otku-
cava ti bioloski sat, 4) sa 39, 40 ili 45 godina viSe nikome neces biti potrebna.

Zato, pozuril Izracunaj! | vodi raéuna o tome Sta ¢e$ napisati pod broj 1! | ako se .H#J
to u tekstu ne pominje, dinjenica da sliéna radunica nije ponudena i muskarcima, 5
podrazumeva da za muskarce ovakva pravila ne vaZe - za$to bi i racunali, kada su 2§ 1"‘5 3}’
oni i u poznijim godinama "poZzeljna roba".

Uz stereotip o drustvenoj obavezi Zene da se uda, kao i stereotip o0 godinama koje su najpovol-
jnije za takav korak, ovaj test takode podupire i stereotip po kojem ¢e Zena uciniti sve, kako bi
konacno dosla do burme: internet forumi prepuni su recepata za nalazenje/zavodenje Onog Pra-
vog, bas kao i saveta za najbrzi put od prvog sastanka do maticara. U tekstu koji prati racunicu,
navodi se da "formula ne pomaZe svima, ali statistike su pokazale da je uspednost 40 odsto". Sta
ovakva recenica govori o Zenama? Pre svega, da su glupe - kao takve, lako e poverovati da
skoro polovina ispitanica precizno izracuna godine kada ¢e se udati. Osim toga, da su opasne,
proracunate i da ¢e - u silnoj Zelji da kona¢no "osmisle" svoj Zivot i ostvare "glavni cilj svake Zene"
- posegnuti za svakakvim magijama, ¢arolijama i kalkulacijama.

Da ne bude zabune, i ekipa "3M magazina" poigrala se ovom racunicom. Sto se nas tice, idealno
doba za udaju je - 47 godina. Ako su "naucnici" iz Novog JuZnog Velsa zaista u pravu i ako gara-
ntuju "40 odsto" uspesnosti, i za nas, dakle, ima nade. Da ne ostanemo jadne neudate. Da ne
ispadne kako su nas mediji uzalud upucivali "u pravom smeru"...
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fokus: MEDUNARODNI DAN OCEKIVANOG

Tamara Skrozza
Medunarodni Dan Zena jedna je od retkih prilika u kojima se domaci Stampani mediji
neizostavno bave Zenama. S jedne strane, to je pozitivno: u opStem pomanjkanju
priloga koji se ti€u Zena, pravi "talas" takvih tekstova svakako se moze smatrati
dobrodoslom pojavom.

S druge strane, medutim, utisak je da se Stampani mediji, inace nenaviknuti da piSu o Zenama (i
za zene), isuviSe trude da se bas tog dana njima pozabave. A u medijima, bas kao i u Zivotu, sve
ono $to se radi "na silu" i pod pritiskom, naj¢eSée ne daje dobre rezultate.

KONTEKST

Iz godine u godinu, Stampani mediji se Danom Zena bave u kontekstu:

1. cveca - izveStava se o cenama cveca, potraznji za cveCem, vrstama cveéa koje bi trebalo pok-
lanjati majkama/sestrama/suprugama/prijateljicama,...

2. tradicije - poredi se nacin na koji je ovaj praznik proslavljan u vreme bivSe Jugoslavije, sa naci-
nom na koji se obelezava danas

3. istorije - podseca se na vreme ustanovljavanja praznika i razloge za njegovo postojanje

4. statistike - piSe se o razlici u zaradama, drustvenom poloZaju i pravima Zena

Koliko god hvale vredne bile neke od ovih stavki (posebno poslednje dve), Cinjenica da se mediji
uobic¢ajeno ne bave ovom problematikom, ¢ini 8. mart danom kada prosecni Citalac/Citateljka bar
otprilike zna sta ée moci da procita u novinama. Bas kao $to zna da ¢e 9. maja Citati nesSto o
Danu fasizma, a 1. decembra neSto o Danu borbe protiv AIDS-a. Ova predvidljivost teme sama po
sebi nije loSa, posebno ako se ima u vidu da su, na globalnom nivou, Zene u medijima prikazane
priblizno pet puta manje od muskaraca. Problemati¢na je, medutim, predvidljivost
(gorenavedenog) konteksta u kojem se mediji bave Danom Zena. Ukoliko Citalac/Citateljka un-
apred zna Sta Ce procitati, vrlo je verovatno da ¢e takve tekstove jednostavno "preskoditi" kao
nepotrebne, kao one iz kojih ne€e saznati niSta Sto mu/joj do tada nije bilo poznato.

U PRVOM PLANU

Sasvim oéekivano, veoma zastupljena tema u posmatranom periodu bilo je cvece i poklanjanje.
Medutim, ova tema je u nekim slu€ajevima podrazumevala da su, umesto Zena, u prvom planu -
muskarci.

Primera radi, "Glas javnosti" Dragan Markovi¢ privukao Predsednik Nove Srbije Velimir
izvestio je da o sadnicama ruza paznju medija time Sto je Ili¢ takode je dobio glavnu
koje je premijer Republike "preko svojih saradnica urucio ulogu u tekstu o koktelu i tam-
Srpske poklanjao Ziteljkama poklone za 8. mart svim pred- burasima koji su predstavljali
Banjaluke (DODIK BANJALU- stavnicama medija u Srbiji, koje poklon ¢lanicama te stranke
CANKAMA DELIO CVECE, GLAS prate skupstinska (SPIJUNKA: A OD VELJE - TAM-
JAVNOSTI, 8.3). deSavanja" (PALMA, PRVI BURASI, VECERNJE NOVOSTI,

DZENTLMEN PARLAMENTA, 8.3).
GLAS JAVNOSTI, 10.3).

Sliéno tome, predsednik
Stranke srpskog jedinstva

Prilozi o ovim dogadajima pojavili su se samostalno - ne u sklopu priloga o poklanjanju uopste,
veé sa sopstvenim naslovom, podnaslovom i, u poslednja dva sluéaja, fotografijom. Cak i kada se
prilog nije odnosio isklju¢ivo na politicare-darodavce, oni su i tu zauzeli centralno mesto: u tekstu
"OD "HLEBA | RUZA" DO UVELIH KARANFILA", objavljenom u listu "Danas" 8. 3, glavna uloga pripa-
la je ministru policije Ivici Daciéu, a fotografija na kojoj on urucuje cvet (€ini se, novinarki), potpi-
sana je sa "Ministarska paznja: lvica Daci¢ jue poklanjao ruze damama".

lako nije sporno da i politiCari na svoj nacin mogu da u€estvuju u osmomartovskim ritualima,
njihov medijski tretman ovom prilikom zapravo je bio politicka reklama ili deo politiCke kampanje.
Posebno je sporno darivanje novinarki koje prate skupstinska zasedanja, koje bi se moglo smat-
rati pokuSajem korumpiranja, odnosno krSenjem Kodeksa novinara Srbije (koji dozvoljava nude-
nje i primanje poklona male nov€ane vrednosti, ali svakako ne i nudenje i primanje skupe koz-
metike - §to se ovde dogodilo) . Zahvaljujuéi svemu, Dan Zena, pa i same Zene, bili su zase-

njeni inace medijski eksponiranim politickim (muskim) figurama.
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U medijima su takode bili istak-
nuti rezultati istrazivanja o
statusu Romkinja (ROMKINJE -
DVOSTRUKA DISKRIMINACIJA,
DANAS, 8.3; ROMKINJE PO-
DREDENE U PORODICI, GLAS
JAVNOSTI 8.3), kao i o poloZaju
Zena koje imaju decu (MAJKE
TRIPUT MANJE PLACENE OD
MUSKARACA, GLAS JAVNOSTI,
8.3; IZVESTAJ: ZENE SA DECOM
TRIPUT MANJE PLACENE OD
MUSKARACA, BLIC, 8.3).

Sli¢an status dobili su i muzi-
Gari koji su odrzali koncerte na
Dan Zena. lako im se ne moze
pripisati loSa namera, €injenica
je da su osmomartovski kon-
certi medijski atraktivni i da ¢e
svakako privucéi viSe paznje
nego koncerti koji se organizuju
"obi¢nim" danima. Sve ovo
doprinosi utisku da muzicki

menadZeri koriste martovsku
"lakomost" medija na zanimljive
sadrzaje koji se posredno ili
neposredno ti€u Zena, odnosno
da prigodni koncerti imaju i
svoju komercijalno-
marketinsku vrednost (UZ
MOJU MUZIKU NIKO NE SEDI,
BLIC, 6.3; GEORGIJEV POKLON
SARAJKAMA ZA OSMI MART,

GLAS JAVNOSTI, 7.3; DAME
IZABRALE GITARE, VECERNJE
NOVOSTI, 8.3; "VAGABUNDO"
CESTITAO SRPKINJAMA 8.
MART, GLAS JAVNOSTI, 8.3;
RUZA | KONCERT NAJBOLJI
POKLON, BLIC, 8.3; ZURKA
KOD DIVLJANA, BLIC, 9.3;
DAMAMA S LJUBAVLIU, GLAS
JAVNOSTI, 8.3).

JEDNOKRATNA STATISTIKA

Stampani mediji iskoristili su priliku da povodom Osmog marta objave ono §to obiéno izbegavaju
- statistiku koja pokazuje neravnopravnost Zena kako u Srbiji, tako i globalno. U sklopu velikog
broja tekstova pominju se podaci koji govore o razli¢itim aspektima te neravnopravnosti, ali su i
ovaj put najviSe paznje privukli oni koji govore o razlici u zaradama - oni su u nekim medijima
dobili &ak i funkciju naslova (ZENE ZARABUJU 8.5 ODSTO MANJE OD MUSKARACA, BLIC, 8.3;
ZENE VISE RADE, MANJE ZARAPUJU, GLAS JAVNOSTI, 8.3).

Imajuéi u vidu da su se mediji bavili i kampanjom protiv starosne diskriminacije Zena, da su pod-
setili na razloge na razloge proslavljanja Dana Zena i pokusali da koliko-toliko edukuju svoju pub-
liku, ne bi se moglo reci da su ovaj praznik ignorisali ili ga "obradili" isklju€ivo na nivou "dnevnog
dogadaja" o kome se, silom prilika, mora izveStavati. S druge strane, Cinjenica je da su svi podaci
kojima su se ovaj put mediji bavili, postojali i pre Dana Zena, a da im se nije posveéivala duzna
paznja. lako nesprono medijski atraktivni, podaci o neravnopravnoj zaradi ili statusu Zena uops-
te, najéeSée se ne pojavljuju u medijima. Posto su povodom Dana Zena prisutni u svim Stampa-
nim medijima, odjednom, i to u toku dva ili tri dana, neizbezno je da privlate manje paznje nego
Sto bi privukli da se plasiraju ¢esce i ne simultano u svim izdanjima.

MASTA RADI SVASTA

lako je vecina priloga u Stampanim medijima bila u okvirima ocekivanog - kako po pitanju kon-
teksta, tako i po pitanju plasmana i tema - neki mediji pokazali su i odredenu dozu mastovitosti i
svojoj publici ponude nesto drugacije. U tom smislu prednjacila je "Politika", ali rezultat urednic-
ko-novinarske inovativnosti bio je samo delimi¢no uspesan.

Autorka teksta "RUSIJA JE ZEMLIA ZENA", objavljenog u "Politici" 9. 3. detaljno je i zanimljivo
prikazala status Zena u Rusiji, istovremeno se osvréuéi i na njihovu globalnu neravnopravnost s
muskarcima i probleme koji ih muce u svakodnevnom Zivotu. Dan ranije, ovaj dnevni list objavio
je i tekst "PRIPREMILA ZA PORODAJ 100.000 TRUDNICA" o babici Mili Alijoski koja je 1958. osmi-
slila program namenjen buduéim majkama, a koja i dalje radi sa porodiljama - ponekad ¢ak i
unukama Zena kojima je nekada pomagala. lako se Stampani mediji, posebno "Zenska Stampa",
sve ¢eSce bave portretima "obi¢nih Zena", ovaj prilog predstavlja redak primer isticanja profesio-
nalnog uspeha neke Zene: u vecini drugih slucajeva, ovi portreti su pre svega prica o
"uskladivanju" posla i porodice.

Pokazalo se, medutim, da su nadlezni u "Politici" preterali u svojim naporima da budu budu mas-
toviti | drugagiji. Tema teksta "DAN ZENA PRESAHNUO NA BULEVARU" objavljenog 9. 3. trebalo je
da bude celodnevi prestanak snabdevanja vodom zbog radova u Bulevaru Kralja Aleksandra. No,
umesto nestanka vode, prava tema zapravo su bile Zene - §to je naglaseno i u naslovu. U vickas-
to-cinicnom tonu, autori su pokusali da opiSu situaciju na Bulevaru bez vode, s posebnim akcen-
tom na "Zenske muke": ve¢ na pocetku, istaknuto je da za Zenu najgore kada joj neko zauzme
kupatilo, kako su Zenama potrebni sati da se doteraju, a kako tog dana sve to nije bilo moguce
obaviti. Tek Sto su se makar malo osvrnuli i na muskarce (konstatujuci kako oni ni tog dana nisu
pritekli Zenama u pomo¢, makar da prenesu vodu od cisterni do stanova), potpisnici su se
odmabh vratili na pocetni ton konstatujuéi da su 8. marta Zene "ostale i bez jedine satisfakcije za
celodnevni napor: da veéera bude posluzena tacno na vreme i pohvaljena kao izuzetno ukusna".
Konacéno, posle ankete s (nervoznim) sugradankama u blizni Bulevara, konstatovano je kako se
Dan Zena "u oima mladih generacija sveo na praznik vremesnijin profesorki", i da kao takav
"slabo motivise i na ki¢enje i kindurenje".

Jedna od uobicajenih formi diskriminacije Zena u Srbiji - kroz vic, Salu i poSalicu - ovde je dobila i
svoju "prazni¢nu" verziju, a pristalice teze da je masta ponekad Stetna joS jedan dokaz da su u
pravu.
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Magazin 3M br. 06
April - Jun 2010
- TRKE I VENCANJA

UvoD: PAMPLONA NA SRPSKI NACIN

Tamara Skrozza

Kadgod neku estradnu zvezdu, politiGara ili, uopste, neku videniju figuru upitaju Sta voli
u Srbiji, Sta je najbolji srspki brend ili po éemu je Srbija jedinstvena, vise je nego vero-
vatno da Ge doti€na persona odgovoriti: Zenska lepota. U razli¢itim kontekstima, veéina
onih koji se pojavljuju u domaéim medijima, istiCu kako su Zene u Srbiji najlepSe, kako
je lepota nesto po éemu nam u svetu nema ravnih, itd.

Ta pri¢a problemati¢na je kako god da okrenemo. S jedne strane, nije, niti moZe da bude doka-
zana bilo kakvim statistiCkim ili estetskim kriterijumima. Naime, ko je taj ko ¢e utvrditi u kojoj su
zemlji Zene najlepSe? Kako je uopste mogucée generalizovati Citav jedan pol, Eitavu polovinu
stanovnistva i reéi: lepe su?

Zasto bismo to, uostalom, i radili? Svaka Zena je jedinka za sebe - bez
obzira u kojoj zemlji Zivi, koje je nacionalnosti, kako je gradena i kakvo
joj je lice. Konacno, ako ve¢ Zelimo da po neemu budemo posebni, a
nije nam se dalo da moZzemo da se pohvalimo nec¢im Sto je merljivo,
zasto smo posegnuli bas za lepotom? Zasto se niko nije dosetio da
konstatuje kako su nase Zene najinteligentnije, najsposobnije, najbolje
u ovoj ili onoj disciplini ili vestini?

Tordnja da su "nase Sene
v najlepse” predstavlja non-
L Sens u rangu onoga da su
1 "nasi daci najpametniji’’ ili
U "nasi muskarci najbolji
. Yubavnici". (S tim $to 3a
v ove dye poslednje tvrdnje
1 postoje lak i Zvanitni
U demantjji n vidu razlicitib
. istragivanja i anketa.)

No, na stranu nonsensi. Mnogo ozbiljnija tema za razmisljanje jeste
¢injenica da su se nadlezni u razliCitim organizacijama dosetili da tu
pricu o "lepim Zenama" konacno i unovce. Kada je u junu ove godine
prvi put odrZzana trka devojaka u ven¢anicama u prvom planu nije bila
eventualna humanitarna dimenzija dogadaja ili nesto slicno sto bi bilo u javnom interesu, veé¢
mogucnost da taj dogadaj postane turisti¢ka atrakcija. Uz opasku da su "muskarci uZivali u lepoti
ucesnica", svi Stampani mediji su u okviru reportaza o trci objasnili da je u pitanju ulicna mani-
festacija koja bi mogla da privuCe turiste u Beograd.

Prave dimenzije zloupotrebe
Zena i stereotipa o njihovoj
kosmickoj lepoti postale su
jasne zahvaljujuci poredenju
objavljenom u jednom tiraznom
dnevniku. Tamo je, naime,
navedeno: "Trka u venéanicama
je sigurno dogadaj koji ¢e izdvo-
jiti Beograd na mapi autenti¢nih

uliénih manifestacija, poput
Tomatine u Pamploni, Trke

Deda Mrazeva u Sidneju ili
moskovskog kupanja u hladnoj
reci". Srbija nema paradajza na
bacanje - kao $to je sluéaj u
Pamploni, gde se turisti ne-
milice gadaju tim povréem.
Srbija, takode, nema ni mnogo
Deda Mrazeva koji bi protréali
beogradskim ulicama. A nema
ni mnogo bikova - bar ne ono-
liko koliko ih je u Spaniji, gde se

na mnogo mesta organizuju
trke u kojima turisti beZe od
bikova, ili bikovi jedni od drugih.
Posto, dakle, nemamo nista od
toga, hajde da iskoristimo ono
Sto imamo: Zenska kolena,
butine, stomake i grudi,
prigodno upakovane u devican-
ski belo.

Po svemu sudeéi, trka u vencanicama biée organizovana i u godinama koje slede. Privu¢ene
bogatim nagradama, u njoj ¢e sigurno ucestvovati brojne devojke. Vecno zainteresovani za lepotu,
trku ¢e posmatrati ovdasniji, ali i muskarci pristigli s drugih strana sveta. Sve to nekako se podra-
zumeva i teSko je oekivati da ée biti analizirano ili na bilo koji na¢in izmenjeno.

MoZda bi ipak bilo korisno da domaci mediji tu manifestaciju sledeéi put iskoriste da se makar
osvrnu na Cinjenicu da stvorenja koja trée u vencanicama nisu tek privlacno "meso" koje se turi-
stima nudi u paketu sa skadarlijskim ¢evapima ili leskovackom muckalicom.
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SUDBONOSNO BELO

Teorija kaze da mediji imaju tri osnovne funkcije: informativnu, zabavnu i obrazovnu.
Praksa, medutim, pokazuje da domaci mediji u svom radu primenjuju samo dve.

Obrazovna funkcija - koja je najznaCajnija za formiranje javnog mnjenja, dekonstrukciju stereotipa
i socijalno unapredivanje jedne zajednice - kao da je zaboravljena. Ili, tacnije, okrenuta
"naglavacke".

Prenosecéi nesto Sto ée njihovu publiku informisati i zabaviti, mediji ne odlaze "iza vesti", ne uka-
zuju na istorijske ili drustvene Cinjenice, koje bi primarnu informaciju obogatilo i ucinilo je
svrsishodnom. Ukoliko se u medijima izveStava o dogadajima ili pojavama koje imaju viSestruka
znacenja, a pritom se ta znacenja ignorisu - mediji ne samo da ne nemaju obrazovnu funkciju, veé
doprinose Sirenju stereotipa i uruSavanju i onako krhke tolerancije prema svemu sto je
"drugacije".

U periodu od marta do juna jedna od tema koje su zainteresovale medije bile su uli¢ne mani-
festacije - grupno vencanje, trka na Stiklama i trka u ven¢anicama. Svaki od ovih dogadaja prika-
zan je uz obilje informacija i "zabavnih" detalja, ali bez ikakve analize ili "pogleda sa strane", ¢ak i
bez naznake veé pomenute obrazovne dimenzije. Rezultat su bili izvestaji koji su atraktivni za
Citalacku publiku, ali istovremeno diskriminatorni prema Zzenama i ne-tradicionalistickim mode-
lima Zivota.

XY TVRDL...

Medijski eti¢ki kodeksi dopustaju moguénost da novinar direktno komentarise izjavu svog sago-
vornika. U situacijama u kojima sagovornik svojim stavovima ili reGnikom doprinosi razvijanju
stereotipa i Sirenju diskriminacije protiv neke grupe, novinar je ¢ak obavezan da se od takvih
stavova "ogradi" i da svojoj publici skrene paznju na njihovu neprihvatljivost: novinari elektronskih
medija duzni su svog sagovornika da prekinu, dok se novinarima Stampe nalaze da takve izjave ili
"zaobidu" ili da se kriticki osvrnu na njih. Uprkos vidnom napretku u poslednjih nekoliko godina,
ovaj eticki standard profesije joS se ne primenjuje u potpunosti. lako se ponekad distanciraju od
diskriminatorskih izjava ovog ili onog funkcionera, ovog ili onog portparola ili "obi¢nog" sago-
vornika, novinari se ¢esto ne usuduju da istaknu kako XY govori nesto Sto (u najmanju ruku) nije u
javnom interesu. Takode, novinari su vremenom postali osetljivi na diskriminaciju prema etnickim
grupama, sve ¢eScée Cak i prema ljudima LGBT seksualne orijentacije, ali i dalje ostaju "imuni"
prema diskriminaciji "izmedu redova" i Sirenju stereotipa prema ljudima ¢iji diskirminisanost nije u
centru medijske ili javne paznje. Upravo ova Cinjenica dosla je do izrazaja tokom izveStavanja o
grupnom venéanju ispred Skupstine grada 9. maja 2010, o trci u venanicama 6. juna 2010, ali i
o trci na Stiklama 14. maja 2010.

SPORTSKI DUH | ZDRAVLUE

Grupno vencanje odrzava se tradicionalno od 1999, a pravo na
ucesScée imaju iskljucivo parovi koji prvi put stupaju u brak. Za svih
tih jedanaest godina, ova forma diskriminacije nije zasluzila ni-
jedan redak u domacoj Stampi. lako u Srbiji postoje brojni drugi
problemi, zaista je neverovatno da se niko joS$ nije zapitao zaSto su
parovi koji su veé bili u braku "u zaostatku" u odnosu na one koji se
prvi put vencavaju. Umesto toga, mediji doslovce i bez ikakvog
komentara i potpitanja prenose izjavu direktora manifestacije Tivija
MalcCeva koji napominje: "U slu¢aju da se ne prijavi 200 parova,
pravo se daje i onima koji Zele drugi put da izgovore sudbonosno da" ("SVADBA ZA MASTANJE
ISPRED STAROG DVORA, GLAS JAVNOSTI, 10.05.2010)

Mnogo ozbiljnija greSka jeste ignorisanje diskriminatorske izjave Dejana Veselinova, predstavnika
Turisticke organizacije Beograda, povodom trke devojaka odevenih u vencanice: "TuristiCka or-
ganizacija Beograda podrzala je tu manifestaciju jer je ona veoma atraktivna, izaziva paznju, ali i
promoviSe zdrav duh, sportski nacin Zivota i osnivanje porodice" ("U CENTRU BEOGRADA
ODRZANA PRVA TRKA U VENCANICAMA", GLAS JAVNOSTI, 07.06.2010). Na prvi pogled potpuno
protokolarna izjava zapravo direktno povezuje "osnivanje porodice" - i to klasi¢ne, one koja po
moguéstvu poginje s vendanicom, sa sportskim naginom Zivota i zdravim duhom. Sta éemo, me-
dutim, sa onima koji ne Zele ili ne mogu da osnuju porodicu? Da li oni automatski pro-

moviSu nezdrav nacin Zivota i nesportski duh? Ni gospodin Veselinov, a ni mediji, ne osvréu

se na to pitanje? U opStoj "svecarskoj" atmosferi na to se nekako zaboravilo.
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Ignorisanje otvorenih stereo-

tipa ne odnosi se samo na

izjave zvanicnika. Naprotiv.
Zeleéi da publiku $to bolje zabave i
nasmeju, mediji rado prenose u
najmanju ruku ¢udne izjave
"obi¢nih" ljudi. Posle trke u vencani-
cama, recimo, nasiroko su prenete
izjave ucesnica koje uglavhom
podupiru stereotip o Zenama kao

agresivnim bi¢ima spremnim na
sve. Dnevnik PRESS u tekstu "BELI
STAMPEDO" bez ikakvog daljeg
komentara prenosi izjavu ucesnice
Mirjane Stamenkovic: "Toliko lak-
tanja i grebanja u Zivotu nisam
videla. Trebalo bi napraviti trku
mladoZenja da se lepo pobiju na
miru, a ne mi mlade da se
nestruéno cupamo". Na istom

mestu, moZze se procitati i izjava
ucesnice Marije Deli¢ koja je, kako
se navodi, nosila vesticji SeSir:
"Stavila sam crni SeSir da uplasim
muskarce, jer sam previse zahtevna
Sto se braka tice. Nisam ni sanjala
da ¢u danas morati da plasim
Zene".

KAO STO PRILICI

IzveStavajuci o grupnom vencanju, mediji kao da su na trenutak odleteli u neku paralelnu dimen-
ziju, u Grimove bajke ili Diznijeve crtane filmove, u kojima se svaka pri¢a zavrSava sa "Ziveli su
sre¢no do kraja Zivota". Svi ostali aspekti braka - posebno u Srbiji - kao da su zaboravljeni. lako je
prilika nesumnjivo bila sveana, a manifestacija okupila veliki broj ljudi, ¢ini se da to nije trebalo
da spreci medije da se makar na trenutak "izmaknu" i ¢itaocima pruze makar okvrine informacije
o statistici brakova i razvoda, bracnog nasilja ili potpuno neravnopravnog partnerskog odnosa
karakteristicnog za veéinu brakova u Srbiji. Umesto toga, ponudeni su viSevekovni stereotipi.

U tom smislu, najdalje su otisli navodedi "suptilne" komentare onoga Sto se dogadalo. Kada su
tek vencani Dejan i Andrijana Bakovi¢ izjavili da su oduSevljeni, da pozivaju parove da se prijave
za ovakvo vencanje i da je "mnogo lepSe zavetovati se na vec¢nu ljubav u velikom drustvu", dnev-
nik "Blic" taj citat zavrSava ovako: "..prigali su gotovo u glas, kao 5to i priliéi...". ("VISE OD DVE
STOTINE PAROVA NA KOLEKTIVNOM VENCANJU", BLIC, 10.05.2010). Ovakav komentar (sreom)
nije nesto Sto ¢ée primetiti vecina Citalaca, bas kao Sto nije nesto Sto krucijalno menja ili utice na
pogled Citalaca na brak i medubracne odnose. Medutim, pitanje je zasto je taj komentar uopste
neophodan. Sta to "prili€i" u situaciji u kojoj bra&ni partneri govore uglas? lli, ako okrenemo
stvari, da li to znaci da je svaka situacija u kojoj oni ne govore uglas ili imaju suprotstavljena misl-
jenja, "ne prilici"?

Nesto sliéno dogodilo se i prilikom
izvestavanja o trci u vencanicama.
Tesko je, naime, bilo naéi Stampani
medij koji je izostavio da publiku
informiSe o potpuno perifernom
podatku - da promoterka trke
Snezana Pajki¢ na svom venc¢anju
nije bila u vencanici. "Promoter trke
Snezana Pajki¢, ujedno i potpred-
sednica Atletskog saveza Srbije i
evropska Sampionka na 1.500
metara, iskoristice priliku da i sama
prvi put obucée vencéanicu, buduéi da
prilikom svog venéanja to nije

VERBALNI STAMPEDO

uradila" ("TRKA U VENCANICAMA",
DANAS, 03.06.2010) Imajuéi u vidu
da je primarna uloga medija da rade
u javnom interesu, nejasno je kome
je i zasto bitan podatak o toaleti
Pajkiceve u trenutku kada se uda-
vala. Nejasno, naravno, ako prene-
bregnemo nepisano tradicionalis-
ticko pravilo da Zena mora da se
uda u belom - sve ostalo, ako je
suditi po medijima, predstavlja
prekrsaj ili propust koji, ipak moze
da se nadomesti na trci u vencani-
cama. Ista teza promovisana je i

kada su u pitanju bile takmicarke:
"S obzirom da su se takmicile uglav-
nom veoma mlade devojke, vecina
ih nije imala svoju ven-

¢anicu" ("NEVESTE U PATIKAMA",
BLIC, 07.06.2010). Sta bi se, dakle,
dogodilo da su se takmicile nesto
starije devojke? lli Zene od blizu 40-
50 godina? Po medijima, verovatno,
to bi podrazumevalo da svaka
sasvim sigurno ima "svoju ven-
canicu".

Medijski prilozi o grupnom vencéanju i trci u venéanicama obilovali su frazama koje su se visede-
cenijskom upotrebom uveliko "izlizale" i postale pateti¢na opSta mesta. U tom smislu, prednjacili
su sinonimi za vencanje: "stali su na ludi kamen", "izgovorili su sudbonosno da", "zakleli su se na
vecnu ljubav" i sl. Ove konstrukcije bile su zastupljene u svim tekstovima, pa i u naslovima
("SUDBONOSNO 'DA' 200 PUTA", VECERNJE NOVOSTI, 05.05.2010)

JeziCka slikovitost koja automatski podrazumeva i stereotipe, nije manjkala ni u prikazu samog
dogadaja. Opisujuci venéanje, "Vecernje novosti", recimo, navode da su "da" prve rekle "buduée
gospode", a zatim i "njihove jaCe polovine". Podela musSkaraca i Zena na "jace polovine" i "lepSe
polovine" pripada nekim proslim vremenima, ali to za medije izgleda joS nije vazno. Umesto toga,
a opet "izmedu redova", oni podupiru stereotip po kojem je musakarac onaj koji mora da bude
"jaci", a Zena ta koja mora da bude "lepsa".

Jos jedan od stereotipa koji je "na mala vrata" uvrsten u izveStaje o ovim ulicnim manifestacija-
ma jeste onaj o Zenama koje po prirodi stvari i po svaku cenu Zele da se udaju. Najociglednije
insistiranje na tome bilo je zastupljeno u naslovima. Dnevnik "Press" je reportaZzu o trci u venéani-
cama naslovio sa "Beli stampedo", Sto u naSem jeziku ima pomalo pezorativno znacenje i Sto
predstavlja nalet neGega ¢emu se teSko odupreti. Stampedom se, naime, obi¢no oznacava juris
bikova ili neke druge stoke, odnosno nalet gomile koja gazi sve pred sobom. Ova asocijacija bila
je konrketizovana naslovom na internet portalu "Vesti online", gde je ista repo-rtaza objavljena
pod naslovom "Kad beogradske mlade trc¢e, mladozenje beze!".
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Tamara Skrozza
Sve do pre 15 godina, teorije o0 maloj zastuplienosti Zena u medijima i njihovoj medijskoj
stereotipizaciji bile su puka nagadanja. O pravom stanju stvari moglo je samo da se
nagada na osnovu trenutnih impresija. Medutim, kada je 1995. pokrenut projekat Glo-
bal Media Monitoring situacija se drasti¢no izmenila.

Tada je, na osnovu istrazivanja u koje su bile ukljuc¢ene volonterke i volonteri iz 71 zemlje sveta
vrlo konkretno, u brojkama, utvrdeno da se Zene u medijima pojavljuju skoro Sest puta manje od
musSkaraca, da ih je mnogo manje u vestima, da se kao sagovornice pojavljuju bar duplo manje od
muskaraca. Zahvaljujuci tako validnim i konkretnim podacima, ovaj projekat zvani€no je priznat i
kroz Pekinsku deklaraciju i kroz Akcioni plan UN za Zene usvojen 1995. Od tada, na svakih pet
godina, Sirom sveta se istog dana prati ogroman broj medija, a kasnije se ti sadrzaji analiziraju,
medusobno uporeduju i iz toga se izvlace zakljucci o daljim merama za ostvarenje ravnopravnosti
Zena, upozoravajuéim trendovima, itd.

lako se_istraii_vanje od 1995. proéi_r_ilqi osavrgmer_]ilo, r_1jeg_0\_/i Getvrti po redu globalni monito-
osnovni nalazi malo su se promenili. Zene se i dalje pojavljuju ting medija obavljen je 10.
mnogo manje od muskaraca: samo 24 odsto osoba o kojima se novembra 2009, a njegovi
Sirom sveta Cita, gleda i sluSa, jesu Zene. Imajuéi u vidu da je taj rezultati nedavno su saopsteni.
procenat 1995. iznosio svega 17 odsto, to se smatra velikim U analizu je bilo ukljuéeno 108
napretkom, ali i dalje tragiéno zvudi Cinjenica da su Zene koje drzava i 1281 Stampani i ele-
gine veci deo populacije planete Zemlje u medijima te planete ktronski medij: praceno je

. o . . 1 . 16.543 priloga, 10.769 novina-
prisutne ¢ak pet puta manje od svojih muskih parnjaka. ra i novinarki, 35.543 osoba

. . . . . . L . koje se pojavljuju u prilozima.
Posto ovaj broj ipak polako raste iz godine u godinu, analiticarke i pryj put praeni su i internet

analiticari Global Media Monitoring-a zakljucili su da ¢e ovim tem-  sadrzaji, i to na primeru 76

pom biti potrebno bar 40 godina kako bismo stigli do medijske nacionalnih veb sajtova u 16
ravnopravnosti. Za one koji se aktivno bave ovim pitanjem, takva  drZava, kao i 8 medunarodnih
prognoza deluje zaista previSe depresivno da bi uopSte bila dalje ~ sajtova.

analizirana. Nije teSko odupreti se takvom pesimizmu ako se ima

u vidu da Zene, uprkos silnim treninzima za novinare i novinarke, urednike i urednice i sve ostale
koji zive u medijima i od medija, i dalje predstavljaju manje-viSe nevidljiv deo Covecanstva. Ako se
od pet stranica novinskih tekstova, na samo jednom pojavljuje Zena; ako je od pet sati TV ili radi-
jskih priloga, samo jedan sat bar delimi¢no posvecen Zenama, éemu sve to? Zasto bismo se i dalje
borile, ako vec niSta do sada nije dalo konkretnije rezultate?

Prevedimo to na neke ne-medijske kategorije. Pre svega osamdesetak | Sitnacija je zaista n3asna ako

godina, nase prabake i bake Zivele su kao stoka: muzevima su prale N0ge, | i posmatramo u strogo mate-

svekar im je bio poput bozanstva, iSle su na abortuse kod lokalnih vra- ! matickim kategorijama. Ako

Gara, posle porodaja su spavale u Stalama (zato Sto su bile
"neciste"),...Situacija se malo popravila sa nasim majkama, ali i dalje nije
bila ruziCasta. Danasnje generacije Zena u veéini sluCajeva Zive Zivot o
kojem su njihove majke sanjale, a bake nisu mogle ni da mastaju. Da im
je neko tada pomenuo matematiku, danasnji stepen (ne)ravnopravnosti
mogle su eventualno da zamisle za neku hiljadu godina. Medutim, korak

pretpostavimo da le medijska
gastupljenost ena rasti pro-
porcionalno kao i do sada,
buduinost je gaista prilicno
sumorna. Medutim, ivot
ipak nije matematika.

po korak, i desilo se mnogo ranije nego to je bilo prognozirano. L

Ista stvar mogla bi da se dogodi i u medijima. Bas kao Sto je u Zivotu nacinjen jedan veliki (ali ipak
samo jedan!) korak od Stale do zavidne emancipacije, sasvim je realno ocekivati i nadati se da ¢e
se Stampa, televizija, radio i internet preko noci osvestiti i konacno primetiti "drugi pol” - onaj koji
je u manjini samo kada su mediji u pitanju.



3M - Media Monitoring Magazine 2010

Strana 9

fokus: GLOBAL MEDIA MONITORING

Tamara Skrozza

STEREOTIPI

Za statistiku ponekad vaZi ono staro pravilo da je kao bikini - otkriva mnogo, ali skriva ono na-
jvaznije. Ponekad, medutim, statistika samo dokazuje ono o éemu se i bez statistike mnogo nas-
luéuje. Jedan od takvih statisti¢kih nalaza jeste i rezultat Global Media Monitoring-a po kojem 46
odsto novinskih izvestaja i priloga osnaZuje rodne stereotipe, $to je skoro osam puta viSe od broja
izvestaja ili priloga koji takve stereotipe pokuSavaju da sruse.

Internet mediji, koji su tokom ovog monitoringa prvi put analizirani,
prate ovu tendenciju: 42 odsto priloga osnazuju rodne stereotipe, 54
odsto su neutralni po pitanju stereotipa, dok samo 4 odsto priloga

ViSe od polovine izvestaja iz
tzv. "crne hronike", a otprili-
ke je ista situacija i u rubri-

mogu da se svrstaju u one koji ih ruse. kama u kojima se prati Zivot
slavnih osoba, kao i u politi-
Tesko je reci zbog Gega se u medijima na globalnom nivou dogadaju Sl UL R

ovakve pojave, ali postoji vise moguéih objasnjenja.

S jedne strane, mogucée je da urednicki kadar ili novinari i novinarke svoje licne stereotipe
prenose u medije: pojava koja je uobi¢ajena kada su u pitanju bilo kakvi, a ne samo rodni stereo-
tipi, ali koja je najstroze uredena profesionalnim kodeksima i medijskim zakonima. Takode, mo-
guce je da, zatrpani mnostvom vesti koje pristizu iz sekunda u sekund, mediji jednostavno preuzi-
maju zastarele obrasce izveStavanja formatirane u nekim drugim vremenima: na taj nacin, oni
postizu brzinu koja se od njih zahteva, ali istovremeno krSe novinarske kodekse.

DOMACICE | STUDENTKINJE

Problem prisustva Zena u medijima ne reSava se onog trenutka kada se Zene konacno u medijima
pojave. To se posebno odnosi na Zene u informativnim sadrZajima Stampe, radija i televizije, gde
one i dalje nemaju ulogu ekspertkinja ili osoba "od autoriteta". Cak 69 odsto osoba koje se u ves-
tima pojavljuju u ulozi profesora ili ljudi zaduZenih za obrazovanje jesu muskarci; isti je procenat
onih koji se pojavljuju kao stru¢njaci za medicinu; 83 odsto pravnika koji se pojavljuju u informa-
tivnim programima takode su muskarci, bas kao i 90 naugnika. Zene ipak "pobeduju" u dve kate-
gorije potencijalnih sagovornika. Od ukupnog broja onih koji se u vestima pojavljuju kao
"domacini" ili "domacice", 72 odsto su Zene. Medu onima koji studiraju, Zene opet ¢ine vise od
polovine - 54 odsto.

Za razliku od muskaraca koji se Citaoci, gledaoci ili slusaoci poredenju sa analizom 2005.
u vestima obi¢no pojavljuju kao Sirom planete citaju, gledaju ili godine, kada je medu "obi¢nim
lideri, struénjaci ili analiticari, slusaju misljenja "obi¢nih ljudi", svetom" u vestima bilo svega
Zene u informativnom sektoru i samo u 44 odsto slucajeva oni 34 odsto zZena. Na globalnom
dalje imaju ulogu predstavnica citaju, gledaju ili slusaju nivou, svega petina predstav-
"obicnih ljudi". Medutim, ¢ak ni stavove jedne Zene. Ipak, i to se nika-ca za medije jesu Zene.
tu one ne preovladavaju. Kada smatra velikim napretkom u

47 GODINA, A OCUVANA

Stereotipizacija Zena u medijima ima mnoge forme, od kojih su neke oCigledne ve¢ na prvi pogled,
bez mnogo analize, a neke potajno, "izmedu redova", oznacavaju Zene kao inferiorna bi¢a. Jedan
od tih prikrivenih nacina jeste "opisivanje Zena" putem objavljivanja podataka o njihovim godina-
ma ili bracnom stanju. Oba ova nacina indirektno porucuju da Zenu zapravo definiSe njena sta-
rost, tj. ¢injenica da li ima decu i muZza. Ukoliko bi se i muskarci predstavljali ili opisivali na isti
nacin - navodenjem broja njegovih godina ili porodi¢nog statusa - stvar bi bila makar delimi¢no u
redu. Medutim, to se u medijima ne deSava, Sto automatski znaci da novinari i novinarke - svesno
ili podsvesno nije vazno - prave razliku izmedu nacina vrednovanja muskaraca i Zena o kojima
izveStavaju.

Godine Zena koje se pojavljuju u samo 12 odsto slucajeva. U 47 godina", iako je novinar koji
u medijima pominju se ¢ak globalnom monitoringu navodi je to napisao, po sopstvenom
duplo vise nego godine muska- se ilustrativan primer iz hrvat- priznanju, nikada nije ni video.
raca. U slucaju vesti, petina skog dnevnog lista "Slobodna Cak i da jeste, pitanje je zasto
sagovornica ili "junakinja" vesti Dalmacija". Osoba osumnjicena je to vazno i da li to na bilo koji
bi¢e oznacena godiStem, dok ¢e za kradu opisana je kao nacin doprinosi izvestaju

se to isto muskarcima dogoditi "pri¢ljiva i atraktivna Zena od o kradi.
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Situacija je joS gora kada je u pitanju navodenje porodi¢nog statusa Zena, odnosno

muskaraca. Podatak o tome da li je osoba o kojoj se izveStava u braku i da li ima decu,

navodi se ¢ak cetiri puta ¢eSce u slucaju Zena, nego muskaraca koji se pojavljuju u ves-
tima. Da li je, u sluGaju poznate ekonomistkinje zaista neophodno da bude navedeno i koliko
dece ona ima? Neophodno je bar koliko je to neophodno i u sluc¢aju ¢uvenog pravnika, dakle nije
neophodno uopste. Stavise, ova pojava je Stetna ukoliko imamo u vidu mo¢ medija i njihovu
sklonost da "kao svoje" prihvate stavove plasirane u medijima. Ukoliko u slu¢aju poznate ekono-
mistkinje mediji navedu da je udata i ima Cetvoro dece, a u slucaju poznatog pravnika takav po-
datak ostane nepoznat, Sira publika ée po inerciji ekonomistkinju pre svega posmatrati kao ma-
jku i suprugu, zaboravljajuci na njenu stru¢nu ekspertizu - ili, u malo boljem slu¢aju, posmatrajuci
tu ekspertizu u svetlu porodiénog statusa i broja dece.

RECI: PTICICA!

Stereotipizacija Zena u medijima ocigledna je i kada su u pitanju
fotografije. Kvantitativno, reklo bi se da problema zapravo i o =

. . . b . postoje i kada su u pitanju
nema: od ukupnog broja osoba o kojima se piSe, a koje se po- politicari i politicarke. Dok poli-
javljuju na fotografijama, 26 odsto su Zene, a 17 odsto muskarci  tizari obicno bivaju fc;tograf_

Razlike u nacinu fotografisanja

(ostatak pripada grupnim snimcima ili osobama na koje se ne isani u prvom planu - kao por-
odnose tekstovi, koji su tu kao neka vrsta ilustracije). treti, kako stoje sami na podi-

jumu ili se obracaju masama,
Kvalitativno, medutim, fotografije su potpuno u skladu s drugim politiCarke su najcesce osobe

koje se vizuelno oslanjaju na
svoje muske kolege. Jedna od
najmocnijih Zena sveta, ne-
macka kancelarka Angela

medijskim sadrzajima. Pre svega, Zene se u medijima mnogo
cesScée pojavljuju nage, ali ni to nije sve. Kada su odevene, Zene su
najcesce prikazane u pozadini, kako rade u polju ili u domacin-

stvu. Na fotografijama, one su uglavhom neimenovane, pasivne, Merkel, na fotografijama se
deo su pejzaza ili neke vece, Sire, slike. Za razliku od njih, obicno pojavljuje okruzena
muskarci se na fotografijama prikazuju kao aktivne figure, an- drugim politicarima.

gazovane u politickim, sportskim ili ratnim dogadanjima.

Tesko je reéi da li fotografi svesno prave ovakve razlike, ali svakako je jasno da su u pitanju zaos-
tali vizuelni modeli nekih proslih vremena - oni u kojima je Zeni bilo mesto u kuhinji i u kojima su
zene slicne Angeli Merkel bile ekscesne pojave. Posto je vizuelni uticaj medija podjednak, ako ne
i ve€i od sadrzinskog, logi¢an je zakljucak da se ovakvim suptilnim nacinima kroz medije
plasiraju teze o Zenama kao inferiornim stvorenjima za koja je rezervisana "pozadina".

NOVINARKE | NJIHOVE MUKE

Pored medijskog sadrzaja, Global Media Monitoring bavi se i rod- Uprkos ovim pozitivnim tren-
nom strukturom samih medija. U tom smislu, u poslednjih pet dovima, glavni problem u
godina doslo je do velikog poboljdanja, pre svega po pitanju pris- szdelielil i D Sels st et

N . . o . lja €injenica da se "vazne
ustva nesto starijih novinarki. Prema analizi iz 2005. novinarke teme" | izvestavanje o

izmedu 35 i 49 godina bile su autorke 34 odsto ukupnog broja udarnim vestima i dalje uglav-
analiziranih priloga koje su potpisale Zene, da bi danas taj proce- nom poveravaju muskarcima:
nat iznosio 42 odsto. oni izvestavaju o 67 odsto od
ukupnog broja politickih
Takode, novinarke izmedu 50 i 64 godine ranije su bile skoro ne- dogadaja, 65 odsto slucajeva

kriminala, 60 odsto ekonom-

postojeca kategorija u medijima: 2005, one su potpisivale svega T
skih prica.

17 odsto priloga, da bi danas bile autorke citavih 40 odsto
"zenskih" priloga! Ovakav nalaz ohrabruje, zato $to pokazuje da
mediji polako "zaboravljaju" na koncept po kojem je za novinarku podjednako vazno (ako ne i
vaznije) da bude mladahna i razigrana, kao i ono Sto ima da kaZe. Takode, vec i samo po-
javljivanje nesto starijih novinarki vrlo je vazno u kontekstu ruSenja stereotipa po kojem je Zeni
iznad 50-e godine mesto jedino u kuhinji ili u parku s unucima.

DOBRE VESTI

Prema globalnoj analizi medija, 13 odsto od ukupnog broja svih medijskih priloga fokusirano je
na Zene. lako ovaj nalaz na prvi pogled ne spada u one optimisti¢ne, on to postaje ako ga
uporedimo s nalazima iz 2005. godine: tada je na Zene bilo fokusirano svega 10 odsto ukupnog
broja priloga, dakle 3 odsto manje. Zene su povecale prisustvo u prilozima o politici - sa 8 na 13
odsto; u prilozima o nauci i zdravlju - sa 6 na ¢itavih 16 odsto, kao i u prilozima o ekonomiji - sa 3
na 11 odsto.

Isto tako znacajno povecanje zabeleZeno je u segmentu izveStavanja o rodnoj ravnopravnosti:
ovom temom direktno se ili indirektno bavilo 6 odsto ukupnog broja analiziranih priloga, za
razliku od 4 odsto zabelezenih 2005. godine. Vrlo optimisticno zvuci podatak da je broj priloga o
ovom pitanju na teritoriji Juzne Amerike trostruko uveéan u odnosu na prethodnu analizu iz
2005.
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U NAJAVI:
Magazin 3M br. 08
Septembar - Decembar 2010
“NASILJE NAD ZENAMA”

objavljeno na nasoj veb strani

www.zindokcentar.org

Naredno izdanje 3M Magazina 08 se ocekuje prvoj polovini januara 2011. i bice

ZENSKI INFORMACIONO-
DOKUMENTACIONI CENTAR

Zenski INDOK Centar se bavi ostvarenjem ravnop-
ravnosti Zena u javnoj sferi, fokusirajuci se pre sve-
ga na medije. Kritickom analizom sadrzZaja, istrazZi-
vanjima i edukacijom, ostvarujemo komunikaciju
izmedu samih medija i njihovih korisnika/ca. Cilj
nam je da se na taj nacin smanje mizogini i stereo-
tipni sadrzaji.

CILJEVI

Smanjenje mizoginih i polno stereotipnih sadrzaja i balansira-
no predstavljanje Zena i muSkaraca u javnosti kroz:

- kreiranje nestereotipne slike o Zenama u medijima kroz
monitoring analizu i edukaciju medija

- povecanije vidljivosti stereotipa o Zenama u javnosti kroz
azuriranje dokumentacionih i informacionih baza podataka

KRATAK ISTORIJAT

INDOK Centar je projekat €iji su pojedini elementi nastajali
postupno i razvijani u okviru beogradskog Centra za Zenske
studije, istraZivanja i komunikaciju (CZSIK). Prvi detaljan
nacrt projekta je izraden 1997. godine, za potrebe CZSIK-a.
Projekat koji je razvijen u okviru Asocijacije za Zensku inicija-
tivu prilagoden je potrebama feministicke scene u Beogradu i
SR Jugoslaviji za dostupnijim osnovnim informacijama o akti-
vnostima Zenskog pokreta i Zzenskih grupa. Godine 1999.
glavne aktivnosti INDOK-a se usmeravaju ka monitoringu
medija i kreiranje baza podataka i arhiva Zenskog aktivizma
prateCi razvoj Zenskih organizacija i njihov rad. Kreiran je
bilten "Novosti sa Zenske scene" i pres kliping bilten
"Presarijum".

Glavni fokus programa INDOK Centra su mediji, zakoni i
polozaj Zzena u postojecem javnom i politickom konceptu.
Godine 2003. INDOK postaje ¢lanica Regionalne mreze
informativno-dokumentarnih centara jugo-istoéne Evrope
(REWIND Net), dok se 2005. godine pridruzuje medunarod-
noj mrezi Global Media Monitoring koja okuplja ¢lanice iz vise
od 120 zemalja sveta.

INDOK je uc€estvovao u kreiranju "Nacionalnog plana akcije
za poboljSanje polozaja Zena i promociju rodne ravnopravno-

sti" u Srbiji, kao jedna od radnih grupa u oblasti "Zene i medi-
Godine 2007. kreiran je prvi on-line pres kliping bilten
"Zenerama".

U januaru 2007. godine INDOK Centar je registrovan kao
nezavisna nevladina organizacija Zenski informaciono-
dokumentacioni centar (ZINDOK).

U decembru 2007., ZINDOK inicira kreiranje Zenske Aktivisti-
¢ke Medijske mreze sa glavnim ciliem da poveca efikasnost
reagovanja na mizogine i stereotipne sadrzaje u medijima i
promoviSe strategije i vrednosti mehanizama za ostvarivanje
rodne ravnopravnosti u javnoj sferi.

Od proleéa 2008. ZINDOK postaje saradnik u nastavi na
predmetu ,Drugost u medijima” na Fakultetu za medije i
komunikaciju Univerziteta ,Singidunum”.

U junu 2008. ZINDOK organizuje panel diskusiju na temu
»otudentski pokret 1968. i feminizam u YU - Njegova/Njena
687", a u oktobru 2008. ZINDOK je organizovao dvodnevnu
konferenciju posvec¢enu obelezavanju 30 godina prve femini-
sticke konferencije na nasima prostorima ,Drug-ca Zena”.

U novembru 2008. ZINDOK je odrzao trening za medijski
monitoring za 14 predstavnica sedam Zenskih nevladinih
organizacija Sirom Srbije.

U januaru 2009. ZINDOK je objavio izvestaj ,Rodna ravnop-
ravnost u medijima i kroz medije“ koji obuhvata rezultate
monitoringa lokalnih medija u sedam gradova Srbije.

Godine 2009. ZINDOK pokreée prvi broj internet izdanja koje
se bavi analizom medija ,3M — Media Monitoring Magazine® i
pokrece svoj prvi blog.

Tokom 2009, ZINDOK je odrzao treninge za vise od 50 novi-
nara i novinarki iz razli¢itih medija u 4 grada Srbije (Beograd,
Novi Sad, Valjevo i Ni$) i predavanja za viSe od 40 studenata
i studentkinja novinarstva Sirom zemlje.

U junu 2009., u saradnji sa Omladinskim centrom CK 13 i
Alternativnim kulturnim Centrom AKO (Novi Sad), ZINDOK je
uCestvovao u oranizaciji konferencije ,1968 i novi socijalni
pokreti u ex-YU*.

Tokom 2010. ZINDOK je snimio dokumentarni film edukativ-
nog karaktera pod nazivom ,12-15%" posvecen nacinu pred-
stavljanja Zena i drugih manjinskih grupa u medijima. Kao
propratni materijal za film, objavljena je i publikacija pod istim
nazivom.
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